ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden
Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag
zwischen Verlag und Auftraggeber iiber die Verdffent-
lichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer
Werbemittel (nachfolgend insgesamt als ,, Anzeigen”
bezeichnet) eines Werbungtreibenden in einer Zeitung
oder Zeitschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Ein ,Abschluss” ist ein Vertrag {iber die Verdffent-
lichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem
Werbungtreibenden geméaR Preisliste zu gewahrenden
Rabatte, wobei die jeweiligen Verdffentlichungen auf
Abruf des Auftraggebers erfolgen. Rabatte werden
nicht gewdahrt fiir Unternehmen, deren Geschafts-
zweck unter anderem darin besteht, fiir verschiedene
Werbungtreibende Anzeigenauftrége zu erteilen, um
eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen. Ist
im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten
Anzeige abzuwickeln.

3. Werden Abrufe eines Abschlusses aus Umsténden
nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so
hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem ge-
wiahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entspre-
chenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.

4. Der Verlag behélt sich ohne Anerkennung einer Prii-
fungspflicht vor, Anzeigen — auch einzelne Abrufe im
Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen. Die Ableh-
nung einer Anzeige oder eines anderen Werbemittels
wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

5. Fiir die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie
Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen oder
anderer Werbemittel (Online-Werbung) ist allein der
Auftraggeber verantwortlich. Bei der Anlieferung

von Druckunterlagen obliegt es dem Auftraggeber,
ordnungsgeméaRe, inshesondere dem Format oder den
technischen Vorgaben des Verlages entsprechende
Vorlagen fiir Anzeigen rechtzeitig vor Schaltungsbe-
ginn anzuliefern. Kosten des Verlages fiir vom Auftrag-
geber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen
der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen.
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6. Entspricht die Veréffentlichung der Anzeige nicht
der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw.
Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf Zah-
lungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige
bzw. Ersatzveréffentlichung des anderen Werbemittels,
aber nur in dem AusmaR, in dem der Zweck der An-
zeige oder des anderen Werbemittels beeintrachtigt
wurde. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige
bzw. Ersatzveréffentlichung zu verweigern, wenn
diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung
des Inhalts des Schuldverhéltnisses und der Gebote
von Treu und Glauben in einem groben Missverhaltnis
zu dem Leistungsinteresse des Auftraggebers steht,
oder diese fiir den Verlag nur mit unverhaltnisméaBigen
Kosten mdglich wire.

Lasst der Verlag eine ihm fiir die Ersatzanzeige ge-
setzte angemessene Frist verstreichen oder ist die
Ersatzanzeige/Ersatzveréffentlichung erneut nicht
einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf
Zahlungsminderung oder Riickgdngigmachung des
Auftrages. Bei unwesentlichen Méngeln der Anzeige
oder der Verdffentlichung des anderen Werbemittels
ist die Riickgéngigmachung des Auftrags ausgeschlos-
sen. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Mangeln
miissen binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Ver-
jahrungsbeginn geltend gemacht werden. Der Verlag
haftet fiir sémtliche Schéden, gleich ob aus vertrag-
licher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung
nach MaBgabe der folgenden Bestimmungen: Bei
grober Fahrldssigkeit beschrankt sich die Haftung im
kaufmannischen Verkehr auf den Ersatz des typischen
vorhersehbaren Schadens.

Bei einfacher Fahrlassigkeit haftet der Verlag nur,
wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt wurde.
In solchen Féllen ist die Haftung auf den typischen
vorhersehbaren Schaden beschrénkt. Bei Ansprii-
chen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei
einer Verletzung von Leben, Kérper oder Gesundheit
haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften.
Reklamationen miissen — auRer bei nicht offensicht-
lichen Méngeln — innerhalb von vier Wochen nach
Veréffentlichung geltend gemacht werden. Alle gegen

den Verlag gerichteten Anspriiche aus vertraglicher
Pflichtverletzung verjéhren in einem Jahr ab dem
gesetzlichen Verjéhrungsbeginn, sofern sie nicht auf
vorsatzlichem Verhalten beruhen.

7. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben,
so wird die nach Art der Anzeige Uibliche, tatsachliche
Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

8. Die Rechnung istinnerhalb der aus der Preisliste
ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im ein-
zelnen Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlung vereinbart ist.

9. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankiib-
liche Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet.
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere
Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezah-
lung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter
Zweifel an der Zahlungsféhigkeit des Auftraggebers
ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit
eines Abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen
ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages zum
Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich offen-
stehender Rechnungsbetrdge abhéngig zu machen.
10. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg.
Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages wer-
den Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstén-
dige Belegnummern geliefert.

11. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Ge-
schéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen
des dffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen
Sondervermagen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz
des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht
im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt
sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach de-
ren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Auf-
enthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten,
im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat
der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohn-
sitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungs-
bereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der
Sitz des Verlages vereinbart.
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12. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind
verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und
Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die
Preisliste des Verlages zu halten.

13. Preis-Rabattanderungen fiir erteilte Anzeigenauf-
trage sind gegeniiber Unternehmern wirksam, wenn
sie vom Verlag mindestens einen Monat vor Verdffent-
lichung der Anzeige oder des anderen Werbemittels
angekiindigt werden.

Im diesem Falle steht dem Auftraggeber ein Riicktritts-
recht zu. Das Riicktrittsrecht muss innerhalb von 14
Tagen in Textform nach Erhalt der Mitteilung tiber die
Preiserhéhung ausgeiibt werden.

14. Der Auftraggeber gewdhrleistet, dass er alle zur
Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt.
Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung fiir
den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fiir die
Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunter-
lagen sowie der zugelieferten Werbemittel.

Er stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrags
von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der
Verletzung gesetzlicher Bestimmungen oder aufgrund
presserechtlicher Vorschriften entstehen kdnnen.

Bei Verdffentlichung von Gegendarstellungen bestim-
men sich die zu ersetzenden Kosten nach MaRgabe
des Anzeigentarifs.

Ferner wird der Verlag von den Kosten zur notwen-
digen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftragge-
ber ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben
mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsvertei-
digung gegeniiber Dritten zu unterstiitzen.

Der Auftraggeber iibertragt dem Verlag samtliche fiir
die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien
aller Art, einschlieBlich Internet, erforderlichen
urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und
sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Ver-
vielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung,
offentliche Zuganglichmachung, Entnahme aus einer
Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich
in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen
Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Féllen
ortlich unbegrenzt iibertragen.
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